Conversando con Claudia Ranaboldo

“La identidad es una reconciliacion”

Luis Bredow

uando Claudia Ranaboldo' dice

que la identidad es una reconci-

liacidn, esta italiana del Piemonte
no hace mis que expresar la experiencia
de una aventura familiar, que comenzd
hace mis de 23 afios entre Turin y Asti.

“A mediados de los afios 80 mi pa-
dre decidio que la vida en la gran ciudad
industrial ya no era digna de humanos y
decidio dejar Turin y regresar con toda la
familia a Loazzolo, la aldea de sus ante-
pasados. Fue una decision personal pero
también politica, pues se inscribia en su
militancia ecologista y en el movimiento
de la época que proponia retornar a las
raices culturales y buscar dignificar la
vida en el terrufio...”.

Claudia narra con alegria la expe-
riencia de sus padres, que de habitantes
urbanos se reconvirtieron en actores del
cambio de su comunidad rural. El retor-
no tuvo éxito, pues el pequeiio villorrio
de la provincia de Asti estaba en esa época
aprovechando el auge del mercado para
la gastronomia tradicional y los vinos
artesanales. Las apenas 200 familias de
Loazzolo tenian motivos para agradecer
a Sant’ Antonio Abate, su santo patro-
no, por haber despertado una repentina
gula en Italia por un vinillo varietal que
los lazzolesi maduraban desde tiempos
inmemoriales en unos vifiedos mimiscu-
los, de menos de tres hectireas, donde
cultivaban cepas de moscatel blanco.

Laaldea, que hacia apenas una gene-
racion enviaba a sus hijos a las industrias
de Turin, revivié paulatinamente con el
retorno de los nietos. Junto a la prospe-
ridad crecid también la autoestima. Las
viejas canciones y danzas retornaron a las
fiestas y las familias volvieron a encontrar
nobleza en el dialecto, en la cultura y en
las tradiciones de su historia.

Por cierto que la elaboracion del
vino Loazzolo es obra de alta alquimia
pues las uvas deben tornarse pasas en la
planta y arroparse con una podredumbre
aterciopelada. Ademds, el vino debe ma-
durar por lo menos dos afios en barricas
de maderas centenarias que dan al varie-
tal ese aroma de musgo y vainilla que los
gourmets rocian sobre las macedonias
de frutas. Es un vino que agrada a las da-
mas, que lo acompaiian con pastelitos a
la hora del té y que también gusta a los
caballeros, pues lo beben para matizar
quesos blandos y picantes.

I lnvestigadora principal del Rimisp y coardina el
Prayecto Desarrollo Territorial Rural con Iden-
tidad Culrural. Ha desarrollado una experiencia
die mis de 20 afios en Bolivia y ha ocupado car-
gos de resp bilidad en institach
(Responsable de Programas del Fondo Nacio-
nal de Medio Ambiente; Directora Nacional de
Género y Desrrollo Rural; Subsecretania de
Promocion Productiva).

piblicas,
P

Aunque la formula del Loazzolo esta
desde hace siglos en la memoria de ge-
neraciones de loazzolest, los del munici-
pio temian que su precioso vino cayera
en manos de cualquier impostor que les
arrebatara su identidad en el mercado.
Por eso, fueron en gran delegacion a
Roma en busca de una certificacion DOC
(Denominacion de Origen Controlada)
para su vino.

El trimite fue largo, pues habia que
anotar puntillosamente que las cepas de-
bian ser de una variedad especifica, que
debian cultivarse exclusivamente en las
2,21 hectireas del municipio, que las
uvas debian ser cosechadas con guan-
tes, etcérera, etcétera. Hubo que esperar
hasta 1992 para que Roma se pronuncia-
ra y que la identidad del Loazzolo quede
sacramentada y canonizada.

Claudia Ranaboldo encuentra anée-
dotas conmovedoras cuando narra ésta y
otras de la recuperacion de la
identidad local, que no por ser pacificas
y domésticas, son menos dignas de entu-
siasmar a los que esperan que el desarro-
llo econémico local lleve a las sociedades
a construir democracias participativas a
escala humana.

“Recuerdo a un joven alcalde de
Sibayo, un pueblito en el valle del Colca
en el Pert, que con la fuerza que le daba
su juventud se lanzé a la capital para bus-
car arquedlogos que le ayudaran a hacer
excavaciones y restaurar las casas del
pucblo para atraer turistas. De pronto,
¢l joven alcalde encontré una momia. La
llamaron Fuanita. Quizis era una Huaca
0 quizds una Natita; el caso es que el jo-
ven alcalde, ni corto ni perezoso, abrid
una senda ecolégica hacia una cumbre
cercana al pueblo y construyé un Cal-
vario e instald alli a fuanita. Hoy Sibayo
ya no es un pueblito ignorado: es un si-
tio de peregrinacién y turismo cultural,
y sus habitantes estin orgullosos de su
patrimonio”.

Claudia se rie antes de que uno
pueda ironizar sobre la identidad de
Juanita y se apresura a puntualizar, me-
dio en broma, medio en serio:

—Pero claro, jno se trata de esceni-
ficar la identidad!

Pero, también hay que decir que no
es ficil eludir la trampa de la escenifica-
cion. Y eso por una caracteristica diga-
mos ontaldgica de la identidad, que es
la de ser necesariamente una invencion.
Y como esa invencidn ocurre siempre en
escenas construidas para la mirada del
otro, zcémo podriamos dejar de esceni-
ficar nuestra identidad?

No seamos sin embargo tan puristas:
alo que Claudia se refiere cuando rechaza
la escenificacion de la identidad ¢s a esa exhi-
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bicion ostentosa de alguno de los estereo-
tipos mids ramplones del arte, de la cultura,
de la historia, de la teenologa y de las cos-
tumbres de algiin grupo humano.

—FEso no es la identdad... —sen-
tencia Claudia-, aunque sirva para ven-
der. Por ejemplo, el perfil heroico de
Guillermo Tell prestindole identidad
a un queso suizo, o el Buda dando le-
gitimidad mistica a un paquete de t€.
iTodas esas mistificaciones que tornan
la identidad en un logotipo. Esa iden-
tidad sirve para el mercado, lo que es,
por cierto, de una importancia crucial;
pero la identidad no solo sirve para eso.
La identidad se la reconoce por su fru-
to mis bello, que es ese sentimiento de
generosidad que encuentra su origen en
la reconciliacién, que es, en primer lu-
gar, una reconciliacién con uno mismo
que ocurre cuando se retorna a valorar
lo que es propio, luego de haber estado
valorando excesivamente lo ajeno”.

En todos los miles de pueblos de
provincia que hay en el mundo, la cultu-
ra mds valorada parece ser siempre la de
otro lugar. La gente cree que la vida es
mis elevada en la gran ciudad o en el ex-
tranjero. Hay gente que no considera su
identidad como un valor. Y eso produ-
ce angustia y desprecio de uno mismo.
Hasta quizds envidia. Por eso la identi-
dad es una gran terapia para recuperar la
autoestima.

LB: Pero esa autoestima necesita
fundamentarse en algo que sea objeti-
vamente real; sino se puede caer en el
chauvinismo, que no es mds que un des-
precio del Otro, con el que no se quiere
dialogar.

CR: Hay que hacer una diferencia
entre la identidad que se fundamenta en
la diferencia con el Otro y la que se sos-
tiene en la valoracion de rasgos propios.
La primera dice “yo no soy aquél” y pro-
pone cultivar las diferencias. La otra es
la que simplemente dice “yo soy esto”.
Esa identidad se asienta en algo positivo
y realmente propio. Cuando ademds se
apoya en cosas que son también valiosas
para el Otro, busca el encuentro porque
el Otro sabri apreciar lo mio, que es evi-
dentemente algo tnico y estimable. Ese
didlogo con el Otro fortalece la identi-
dad de las personas, que asi vigorizadas
suelen abrirse al didlogo.

LB: Asi se anuda la vinculacién en-
tre la identidad, la oferta de artesanias
en el mercado y el didlogo intercultural.
Porque, finalmente, el mercado es un
lugar donde ocurre un didlogo.

CR: Cuando un grupo de mujeres
de la isla de Chiloé comenz6 a producir
muiiecas artesanales, no sélo elaboraba
un producto para el mercado. Fsas mu-

jeres también construfan su autoestima
y generaban reconocimiento para ellas
mismas. FEsa fue una apreciacién de la
identidad chilota y también de la identi-
dad femenina, que se fortalecié no conun
mondlogo chauvinista sino con el didlogo
con el Otro. El interlocutor que fortalece
esa valorizacion es el cliente que compra
la pieza artesanal. Con el gesto de com-
prar no solo estd aumentando los ingre-
sos de la mujer, sino le esti diciendo que
ella es una persona tnica, que produce
una artesania inica, que tiene valor.

LB: Eso es muy apreciable. Sin
embargo también tiene su peligro, pues
todos los valores son dindmicos, hasta
aquellos que se asientan en viejas tradi-
ciones. De pronto, una identidad puede
empalagar al mercado y ahi se quedan
nuevamente estancados, los que creye-
ron que podrian valorarse a si mismos
vendiendo cosas que pueden pasar de
moda. El mercado es muy veleidoso.
¢No es un riesgo excesivo confiarle un
valor tan precioso como es la identidad
de una colectividad?

CR: En primer lugar, la identidad no
se mide por sus resultados en el mercado,
que solo le da un cierto tipo de valor. Hay
otros valores como la cohesion, la comu-
nicacion dentro de la comunidad que se
fortalecen con la identidad v que no de-
penden del interés del mercado. Pero ya
que hablamos de identidad y mercado,
podemos ser optimistas porque una iden-
tidad fortalecida es como un fundamento
para comenzar a innovar. Las mujeres de
Chiloé son también un ejemplo de eso.
Muy poco después de que comenzaran
a producir sus muiiecas artesanales se
lanzaron a innovar y les pusieron mis co-
lorido, que tradicionalmente eran color
gris rata. Terminaron estableciendo una
cadena de produccion. Esto demuestra
que la recuperacién de identidad no es
necesariamente la conservacion de tra-
diciones afiejas. La identidad es siempre
una construccién dindmica, pues es una
invencion, una creacion.

LB: La experiencia muestra que
invencién no sucede siempre, que hay
tiempos en que las culturas se desintere-
san de si mismas y la gente se olvida de
construirlas. :Qué desencadena el pro-
ceso de volver a valorizarlas?

CR: Seguramente hay una infinidad
de factores historicos, politicos, econd-
Micos...

LB: Pero ti te dedicas a alentar las
valorizaciones en algunas comunidades
en Bolivia, en Chile, en el Peri. :Como
desencadenas el proceso? :Existe un
método?

CR: No me atrevo a hablar de un
método ni de una estrategia. Apenas

puedo afirmar que existen algunos fac-
tores que favorecen el proceso de valo-
rizacion: es conveniente contar con un
inventario de activos culturales, tan-
gibles ¢ intangibles, que sean propios
de la colectividad y que tengan algo
de dnico. El compromiso del gobierno
local es muy importante, pero también
son necesarios los actores individuales,
las personas entusiastas. Las mujeres y
los jovenes suelen ser buenos impulso-
res del proceso. Es indispensable una
institucion que registre la propiedad del
activo cultural de la comunidad.

LB: Y ustedes, :qué rol desempe-
nan?

CR: Somos el “Otro”, aquel que
expresa interés por el activo cultural.
A veces la mirada del Otro identifica
activos culturales que sus duefos no
reconocen. Y como la identidad radica
en ese proceso de reconocimiento, la
mirada del Otro puede orientar y hasta
desencadenar la mirada del sujeto. Nos
llamamos “mediadores interculturales”
pues relacionamos una cultura con otra
y facilitamos el encuentro. Partimos de
lo anteriormente dicho, que la identidad
se construye a través del didlogo con el
Otro, y cuando ese Otro también estd en
el proceso de valorizar su identidad, el
intercambio es tanto mas fructifero. Por
eso organizamos lo que llamamos “Ru-
tas de Aprendizaje”, que son viajes en los
que participan actores involucrados en
la valorizacion de la identidad cultural
de sus territorios a través de maltiples
productos y servicios. El “Proyecto de
Desarrollo Territorial Rural con Iden-
tidad Cultural” ejecutado por Rimisp’
busca contribuir al disefio y desarrollo
de politicas, estrategias y métodos para
estimular la valorizacién de territorios
rurales a partir de sus activos culturales.

LB: En nuestros dias, hay una deman-
da ciudadana a los gobiernos para politicas
piiblicas que estimulen las identidades lo-
cales. :Podria ser éste un tema a cuya re-
flexion pueda contribuir el G-DRU?

CR: Por supuesto, aunque hay que
tener bien claro que la valorizacion cul-
tural de los territorios rurales no es una
panacea para el desarrollo de cualquier
territorio. Con esta precaucion, el G-
DRU puede ser el escenario de didlogos
muy valiosos. Podria establecer un espa-
cio de didlogo inter-aprendizaje, sintesis,
y colaboracion en el que participen acto-
res diversos tales como gobiernos loca-
les, organizaciones sociales y culturales,
empresarios, operadores territoriales,
intelectuales y politicos comprometidos
con la valoracion de la identidad cultu-
ral. Ese didlogo contribuirfa a la formu-

lacion de una politica piblica.



