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El Valle del Colca

El valle del Colca se encuentra situado
al sur de Peru, en laregion Arequipa

Comprende la provincia de Caylloma,
Integrada por 19 distritos

Segun el censo del ailo 2005, esta
provincia tiene 72.000 habitantes

Es una zona donde el turismo ha
aumentado exponencialmente en los hegléa srequipa:
P ~ . , ¥YaLLe per Corca
ultimos anos (segundo destino en Peru)
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Retos de |la investigacion

& Combinar el estudio de un
proceso macro y sus
repercusiones a nivel micro

& Integrar un analisis externo de
estos procesos, y lapercepcion
de los actores involucrados en
los mismos

& Obtener resultados
significativos desde una
perspectiva académicay desde
una perspectiva practica
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Concursos de testimonios

& Buscaban calibrar la apropiacion de la poblacion
local de los procesos de DTR basados en la
puesta en valor del patrimonio cultural material

@ Los colegios fueron el vehiculo central de estos
concursos, que giraron sobre diferentes ejes
tematicos: mapas culturales, gastronomia,
artesania etc. Los ganadores de cada concurso a
nivel distrital participaron en una edicion final a
escala provincial en el mes de diciembre de 2006
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Experiencias estudiadas

& Promocion del turismo en Sibayo (municipalidad)
& Asociacion de guias de Chivay (poblacion)

& Asociacion de artesanos de Chivay (Sierra Sur)
& Promocion del maiz de Cabanaconde (Sierra Sur)
& Promocion del turismo en Tapay (poblacidn)

& Promocion productos locales en Cuchocapilla (SS)

& Asociacion de alpaqueros de Callalli (poblacion)
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Estrategias de DTR-IC

& El objetivo es aumentar el nivel de vida de los pobladores, mediante la
valorizacion de bienes y servicios producidos localmente, a través de
su identificacion con una identidad cultural vinculada a su origen
colqueno.

# Tres categorias de productos involucrados en las experiencias. Cada
una de estas categorias implica una estrategia de DTR-IC diferente.

1. Productos con identidad cultural explicita. Bienes, como las artesanias,
gue desde su concepcion poseen una identidad cultual definida,
asumida por los productores y los consumidores. Existe un mercado
consolidado para estos productos, donde la competencia es grande. El
reto es alcanzar estandares de calidad.
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Estrategias de DTR-IC

2. Productos con identidad cultural implicita. Productos como
determinados tipos de maiz o papa, con amplia demanda dentro y
fuera del valle, que pertenecen a la tradicion local, pero cuya IC no
es percibida de manera automatica, ni por el productor ni por el
consumidor. El reto consiste en hacer visible esa identidad cultural,
para generar mayor valor en los productos. Ejm. el maiz cabanita,

3. Productos inmateriales vinculados al patrimonio histérico, cultural o
natural de los territorios. Se trata de productos como el paisaje, las
tradiciones culturales, la historia, etc., que convierten a las
localidades del valle en lugares “unicos”. El reto consiste en
generar, a partir de este caracter singular, una canasta de bienes y
servicios producidos en el ambito local. Ejm. redes de guias
locales.
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de los productos con IC

I Acciones dirigidas a mejorar
de |la calidad de los bienes y
servicios producidos
localmente.

. & Acciones dirigidas a crear
una institucionalidad que
sirva de base a los procesos
de DTR-IC

& Incorporacion de elementos
. explicitamente referidos a la
Identidad cultural.
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Grupos objetivo

& Turistas que se acercan hasta el valle del Colca siguiendo
los canales habituales, integrados en grupos controlados
por empresas arequipenas.

& Turistas alternativos, que se acercan hasta el valle por
propia iniciativa, con intereses especificos.

& Consumidores urbanos de nivel medio y alto, que valoran
sobre todo el componente de IC de los productos.

& Consumidores urbanos de nivel medio y bajo, que
consumen productos agricolas procedentes del valle del
Colca dentro de su canasta de alimentos.

Con el auspicio de la Fundacion Ford




PROYECTO SIERRA SUR
IEP Instituyo de Estudios Peruanos

Resultados directos

& Las iniciativas analizadas son todavia
fragiles. Se encuentra aun en un nivel
muy Incipiente en cuanto a DTR-IC

& Los problemas se dan en dos
momentos: (a) las estrategias
encuentran problemas para ser
asumidas por toda la poblacion /
actores implicados y (b) existen
problemas para ser aplicadas

& El problema no es “falta de identidad”,

sino la ausencia de una percepcion & -, TFe s A
respecto a la posibilidad de capitalizar ..~ .~ &
esta identidad il e
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Resultados indirectos

& Posicionamiento de
nuevos liderazgos en
areas rurales. En Sibayo y
Callalli actores
Involucrados se han
prestigiado y han sido
elegidos alcaldes

& Las estrategias de DTR-IC pueden contribuir a posicionar
mejor a grupos desfavorecidos, al tratarse de campos
nuevos, donde no existen actores previamente posicionados
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En conclusion...

& Dos de las iniciativas estudiadas, Sibayo y Callalli, han
sentado las bases para generar procesos locales de DTR-IC
exitosos en los proximos anos. En Sibayo el turismo se ha
convertido en el eje del desarrollo local, tal como éste es
visualizado por los actores locales

& Otras dos experiencias, las desarrolladas en Chivay con
asociaciones de guias y artesanos, presentan buenas
perspectivas. Sin embargo, no se puede hablar de
procesos de DTR-IC, ya que unicamente involucran a un
sector reducido de la poblacion. Constituyen ejemplos
interesantes de como colectivos concretos pueden
Insertarse en proceso de DTR-IC que ya estan en marcha
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DESARROLLO TERRITORIAL RURAL
CON IDENTIDAD CULTURAL
VALLE DEL COLCA
Fotograflas Carlos Gutierrez — Sierra Sur
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¢ Desarrollo Territorial Rural con
ldentidad Cultural?

Estudio de caso - Huacas de la Costa Norte

Carolina Trivelli
Raul Hernandez Asensio

Sofia Vera
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PREGUNTAS

-  ¢Puede |la presenciay puesta en valor de
patrimonio edificado (construcciones
prehispanicas en este caso) dinamizar un
territorio?

- ¢ Existe evidencia de éxito a partir de este tipo
de estrategias? ¢ A traves de qué procesos se
produce esta dinamizacion? ¢Qué condiciones
deben cumplirse? ¢Qué factores inhiben el

; ProCeso 0 Ag-C et . inm/1 il
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“TENTogue comparativo ante ra mmposioiidad de tener evidencia

de como era “antes”

Tabla 1
Resumen de estudios de caso incluidos en la investigacion

Complejo arqueoldgico Poblaciones estudiadas  Distrito Provincia Region Valle
Huacas del Sol y la Luna Campifia de Moche Moche Trujillo La Libertad Moche
Piramides de Tucume Tacume Tacume Lambayeque  Lambayeque La Leche

Caserio La Raya

Huaca Rajada - Sipan Caserio Sipan Safia Chiclayo Lambayeque  Reche
Caserio Huaca Rajada

_ Magdalena de Cao _ _
Huaca El Brujo Magdalena de Cao Ascope La Libertad Chicama

Caserio Nazareno
‘; RIMISP
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—Para analiZar el proceso desencadenado (o no) a partir de
la puesta en valor de los monumentos arqueologicos,
proponemos la existencia de 4 etapas:

Visibilizacion y posicionamiento del patrimonio
cultural local

Recreacion/apropiacion de identidad local a partir de
la puesta en valor de un monumento

Generacion de una canasta de bienes y servicios con
IC
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TURISMO
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. DTR?

MNegocios abiertos entre 1980 w2005

& Negocios

1980-1984 1985-1983  1990-1834  1935-1333  2000-2004

e B Brujo Sipan = Tucume Moche
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Concentracion del empleo en pequefios negocios
Porcentaje de la poblacion que trabaja en negocios
de tres o menos empleos, incluyendo el duefio o

ruanos

y 7 gerente
6 DT R . 87,1
43,1
N eg oC I 0S Tabla 11 205
Relacion egocio -
(Incluye el duefio o gerente del negocio) Moche B Brujo Tacume Sipan
Caso Ne_gomos Empleados totales Ratio
considerados
Moche 32 178 56
El Brujo 16 58 3,6
Tucume 36 108 3,0
Sipan 18 31 1,7
Total 102 375 3,7
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. DTR?

& Apreciacion cualitativa:

& Moche: transformacion importante, calidad
alta

& Tucume: impacto importante pero sin mucha
transformacion

& Magdalena de Cao: poco cambio, reciente

@ Sipan: sin impacto
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. Cohesion social e integracion cdFpetitivaccios Peruanos
& DTR? mercados dinamicos

Cuadro 7
Evolucion en los territorios entre el momento anterior a las intervenciones y la actualidad

Vinscules con mercados dimamicas

fom
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CONCLUSIONES

& Procesos no lineales

Impacto positivo puede no convertirse en DTR

& Es clave tomar en cuenta el punto inicial del proceso, la
calidad del “activo” cultural, la propuesta de
valorizacion, el grupo de actores involucrados, etc.

& Hay que diferenciar impacto tangible del intangible

&® ;DTR? Tdcume, pero de bajo nivel, Moche, posible pero
mas éexito privado/ aislado; Magdalena de Cao, por
verse; Sipan, evidencia que puede no pasar nada!
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¢, Desarrollo Territorial Rural con la
ldentidad cultural?

Carolina Trivelli
Raul Hernandez Asensio

con la colaboracidon de

Sofia Vera y Rafo Nova
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Huaca El Brujo

) Piramides de Tucume
Murales policromos en la

Huaca de la Luna

Preparativos para
conferencia en la Huaca
de la Luna

Feria del Libro de
Trujillo
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La IC como estrategia para generar valor agregado en
bienes y servicios
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Cuarta etapa

Posicionamiento de los bienes y servicios con IC

» Mejoramiento del entorno de los monumentos, para facilitar
la permanencia de los turistas

* Apertura de locales donde los artesanos pueden acceder
directamente al consumidor
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